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Standortmarketing 58

Die Ansiedlung von Firmen wird ver-
starkt fortgesetzt. Unternehmen en-
gagieren sich fiir die Aus- und Weiter-
bildung.
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Fleischwaren 59

Leichtere und natiirlich hergestellte
Produkte stehen im Fokus. Vegetari-
sche Artikel erganzen das Sortiment.

Getrdnke 61

Brauereien setzen auf Individualitat.
Eigenstandige Sorten und Monomar-
ken sorgen fiir Abgrenzung.

MECKLENBURG-VORPOMMERN ..........

Gemeinschaftlich
auf die Biofach

Niirnberg. Fiir die kommende Bio-
fach in Niirnberg haben sich 11
Unternehmen aus Mecklenburg-
Vorpommern angemeldet, um auf
einem Gemeinschaftsstand ihr
Sortiment an Bio-Produkten vor-
zustellen. Vertreten sind Hersteller
von Fleisch, Fleisch- und Wurst:
waren, Fischkonserven, Eiern,
Kartoffeln, Obst und Gemiise,
Sanddorn-Produkten,  Trocken-
obst, Kriautertees sowie Bierspe-
zialititen. Die Landeswirtschafts-
fordergesellschaft Invest in Meck-
lenburg-Vorpommern GmbH er-
ginzt den gemeinschaftlichen Auf-
tritt. Nach Auskunft von Jarste
Weuffen, Geschiftsfiihrerin der
Agrarmarketing Mecklenburg-Vor-
pommern (AMV), gehore das Bun-
desland mit seinem Fldchenanteil
von iiber 9 Prozent zu den Vorrei-
tern des okologischen Landbaus in
Deutschland. Hier werden etwa 10
Prozent des Bio-Schweineflei-
sches, rund 15 Prozent des Bio-
Rindfleisches sowie 20 Prozent
der Bio-Eier Deutschlands er-
zeugt. Daran, so” Weuffen, habe
die kontinuierliche Unterstiitzung
der Oko-Betriebe durch die Politik
der Landesregierung einen ent-
scheidenden Anteil. Der Gemein-
schaftsstand von Mecklenburg-
Vorpommern erstreckt sich in Hal-
le 6 lber drei gegeniiberliegende
Flichen und umfasst insgesamt
257 qm. rb/lz 06-15

Prolupin gewinnt
Zukunftspreis

Grimmen. Fur ihre Arbeit, Lebens-
mittelzutaten aus Lupinen zu ge-
winnen, wurden die Fraunhofer-
Forscher Dr. Peter Eisner und Dr.
Stephanie Mittermaier sowie Pro-
lupin-Griinderin Katrin Petersen
mit dem 18. Deutschen Zukunfts-
preis ausgezeichnet. Der mit
250000 Euro dotierte Preis fiir
Technik und Innovation soll he-
rausragende technische, inge-
nieur- und naturwissenschaftliche
Leistungen anerkennen, die zu
anwendungsreifen Produkten
fiihren. In der von Bundesprasi-
dent Joachim Gauck gehaltenen
Laudatio wurde besonders auf
den Beitrag der Lupinenprodukte
zu einer ausgewogenen Erndh-
rung und verbesserter Proteinver-
sorgung hingewiesen. Neben dem
bereits auf dem Markt befindli-
chen pflanzlichen Speiseeis ,Lu-
pinesse“ kiindigte Oliver Goll-
nick, Geschiftsfiihrer der Prolu-
pin GmbH, fiir Anfang dieses Jah-
res weitere Lebensmitteln auf Lu-
pinenbasis an. In der Entwicklung
seien unter anderem vegane Ei-
weifdrinks, eine vegane Mayon-
naise und Smoothies. Iz 06-15
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Das Netzwerk greift

Die Erndhrungswirtschaft in Mecklenburg-Vorpommern weifs um ihre Stdrken | Ralf Bender

iir Harry Glawe, Wirtschaftsmi-
nister von Mecklenburg-Vor-
pommern, gibt es keinen Zwei-

fel. ,Die Wirtschaft ist auf gutem
Kurs“, erklirte er Ende vergangenen
Jahres, als er in Schwerin den jiings-
ten Jahreswirtschaftsbericht des Lan-
des vorstellte. Nachdem das Brutto-
inlandsprodukt im ersten Halbjahr
2014 um 2,3 Prozent gestiegen ist, er-
wartet Glawe fiir das Gesamtjahr so-
gar eine der hochsten Wachstumsra-
ten bundesweit. Die wesentlichen Im-
pulse seien dabei aus dem produzie-
renden Gewerbe gekommen, insbe-
sondere aus der Industrie und dem
Baugewerbe. Zudem habe sich der
Arbeitsmarkt in Mecklenburg-Vor-
pommern deutlich entspannt: So gebe
es hier inzwischen nur noch halb so
viele Arbeitslose wie vor zehn Jahren.
Weniger rosig wird die Situation
von der Vereinigung der Unterneh-
merverbinde fiir Mecklenburg-Vor-
pommern beurteilt. Sie spricht von
einer ,eingetriibten Stimmung“ und
einer ,nachlassenden Umsatzerwar-
tung“. Zudem hatten Mindestlohn
und Rentenpolitik fiir eine Verunsi-
cherung gesorgt. Wahrend die Griinde
dafiir in dem bundespolitischen Kurs
gesehen werden, scheint der Fach-
kraftemangel besonders in Mecklen-
burg-Vorpommern akut zu sein. ,Der
Fachkriftemangel ist kein Mythos,
sondern sehr real geworden®, betont

durchgingig, so Lambusch, werde
Handlungsbedarf in diesem Bereich
signalisiert.

Das gilt auch fiir die Ernahrungs-
industrie in Mecklenburg-Vorpom-
mern. Um diese Situation zu verbes-
sern wurde von verschiedenen Indus-
trieunternehmen im vergangenen Juni
— und in Erginzung zu dem bereits
bestehenden Lehrstuhl fiir Lebens-
mittel- und Bio-Produkttechnologie
an der Hochschule Neubrandenburg —
der Verein ,Food Academy e.V.“ ge-
griindet. Dieser versteht sich als Netz-
werk der Erndhrungswirtschaft in
Mecklenburg-Vorpommern.  Griin-

iiber 60 Mitgliedsunternehmen mit
rund 6000 Arbeitskriften und einem
Umsatz von etwa 1,5 Mrd. Euro kon-
zentriert. Hinzu kommen 39 Forder-
mitglieder mit insgesamt rund 3500
Beschiftigten sowie 14 Kooperations-
partner. Mit seinen Aktivititen hat

- sich der Verein breit aufgestellt und

setzt sich sowohl fiir die Absatzforde-
rung und den Export, als auch fiir die
Weiterbildung oder Fachmessenbetei-
ligung ein. Aktuelles Beispiel ist die
kommende Biofach in Nirnberg, wo
sich unter dem Dach der AMYV fast ein
Dutzend Unternehmen prasentieren
wollen. Ebenfalls auf der Agenda die-

dungsmitglieder ses Jahres steht nach
sind Dr. Oetker in Auskunft von AMV-
Wittenburg, Nestlé ,Der Fachkraftemangel Geschiftsfiihrerin

mit dem Standort st sehr real geworden” Jarste Weuffen die
Schwerin, Weser- Auslotung von Ex-
Gold in Dodow, ThomasLambusch, Unternehmerverbénde MV UOHHE@mZnSWm:mﬁ

SternMaid in Wit- nach Italien. Im
tenburg sowie Rahmen der Ge-

Sweet Tec und Toffee Tec in Boizen-
burg. IThr erklirtes Ziel ist es, das
Image der Erndhrungsbranche zu ver-
bessern, die beruflichen Moglichkei-
ten fiir junge Menschen besser sicht-
bar zu machen und die Aus- und Wei-
terbildungsmaglichkeiten fiir die Le-
bensmittelindustrie zu optimieren.
Liangst etabliert ist dagegen der
Agrarmarketing ~ Mecklenburg-Vor-
pommern e.V. (AMV), der sich schon
seit mehr als zehn Jahren fiir die Be-

sundheitswirtschaft will sich der AMV
mit Unterstiitzung des Wirtschaftsmi-
nisteriums im Zeitraum der nachsten
drei Jahre zudem dafiir einsetzen,
dass regionale Produkte verstarkt bei
Grofverbrauchern verwendet wer-
den.

Unterstiitzung fiir die Wirtschaft
gibt es aber auch von staatlicher Seite.
Nach einer Ankiindigung des Land-
wirtschaftsministeriums stehen
Mecklenburg-Vorpommern fiir die

Gute Voraussetzungen: Die diinne
Besiedelung und wenig Industrie machen
Mecklenburg-Vorpommern fiir die An-
siedlung von dkologisch ausgerichteten
Nahrungsmittelherstellern besonders
attraktiv.

zur Verfiigung. Dabei handelt es sich
immerhin um eine Summe von etwa 1
Mrd. Euro. Zusammen mit den natio-
nalen Kofinanzierungsmitteln des
Landes und des Bundes und in Ab-
stimmung mit den iibrigen EU-Fonds
sollen diese Fordermittel ,zielgerich-
tet zur nachhaltigen Stirkung® des
Bundeslandes eingesetzt werden.
Konkret geht es darum, den Standort
als Lebensraum und Arbeitsmarkt at-
traktiver zu machen. Auflerdem soll
in die soziale Infrastruktur investiert
werden.

~ Ein Schwerpunkt bei der Forde-
rung ist die Fischereipolitik des Lan-
des, wo die Schaffung geeigneter Rah-
menbedingungen besonders dringlich
ist. Da die Fischereiunternehmen
groftenteils in strukturschwachen Re-
gionen angesiedelt sind, gelte es, de-
ren wirtschaftliche Bedingungen zu
verbessern und die hieran gekntipften
Arbeitsplitze zu sichern. Speziell bei
der Aquakultur-Technologie unter-
stiitzt die Landesregierung mehrere
Forschungsprojekte, um die wirt-
schaftlichen Rahmenbedingungen fiir
Unternehmen in diesem Sektor siche-
rer zu machen. Ein weiterer Schwer-
punkt ist die Férderung der Verarbei-
tung und Vermarktung von Fischerei-
erzeugnissen. Hierfiir sowie fiir die
Pflege und Entwicklung der aquati-
schen Ressourcen stellt das Ministeri-
um Fordermittel aus dem Europdi-
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AMYV baut Netzwerk
weiter aus

Rostock-Bentwisch. Die Erndhrungs-
wirtschaft in Mecklenburg-Vorpom-
mern will enger mit dem Tourismus-
angebot des Landes verzahnen. Nach
Darstellung von Jarste Weuffen, Ge-
schiftsfilhrerin der Agrarmarketing
Mecklenburg-Vorpommern e.V., sol-
len dazu im laufenden Jahr entspre-
chende Modelle in Italien naher be-
trachtet und auf ihre Umsetzbarkeit
getestet werden. Bereits seit 2012 gibt
es in Mecklenburg-Vorpommern so
genannte LandArt-Projekte, wo tou-
ristische Attraktionen mit kleinen
Produzenten zusammengebracht wer-
den. Der touristische Einfluss in dem
Bundesland ist nicht zu unterschat-
zen: So konnte Mecklenburg-Vor-
pommern 2014 das bislang erfolg-
reichste touristische Jahr schreiben.
Allein von Januar bis Oktober wurden
rund 6,56 Mio. Gésteankiinfte (+2,3
Prozent) und 26,4 Millionen Uber-
nachtungen (+2,1 Prozent) gezihlt.
Nahezu eine Million der Gaste kam
dabei aus dem Ausland. Uber das EU-
Projekt der Europdischen Innovati-
onspartnerschaften (EIP) sollen zu-
dem Klein- und Kleinstproduzenten
von regionalen Spezialititen im Land
vermehrt unterstiitzt werden.

Auch die Starkung der Exporte ist
bei der AMV, die mit tiber 100 Part-
nern das grofte Netzwerk des verar-
beitenden Gewerbes in Mecklenburg-
Vorpommern bildet, ein Thema. Die
im vergangenen Jahr angestrengte
Sondierung der Absatzmoglichkeiten
in Russland musste durch das zwi-
schenzeitliche Embargo allerdings
wieder ausgesetzt werden. Zudem
sind nur bestimmte Produkte fiir den
dortigen Markt geeignet. Besser ver-
lief die Markterkundungsreise nach
Finnland mit Besuch der Messe Gas-
tro in Helsinki sowie der finnischen
Grenze in der Nihe von St. Peters-
burg. Die Gesprache mit Vertretern
der wichtigsten Handelsunterneh-
men, die sich vor allem fiir die Liefe-
rung von Handelsmarken interessier-
ten, seien sehr gut vorbereitet gewe-
sen. Darauf miisse nun aufgebaut
werden. ® rb/lz 06-15

MV. EINI

Klare Argumente fiir den Standort

Einzelhandel riickt vermehrt in den Fokus der Investitionsforderer

Schwerin. Als Produkti-
ons- und Logistikstandort
fir die Nahrungsmittelin-
dustrie hat Mecklenburg-
Vorpommern seine Star-
ken schon mehrmals unter
Beweis stellen kénnen.
Jetzt will das Bundésland
auch den LEH fir sich ge-
winnen.

Mehr als 2300 Dauer-
arbeitsplitze wurden in
Mecklenburg-Vorpommern
in den Jahren 2012 und 2013
durch Neuinvestitionen geschaffen,
davon iiber 1000 in der Nahrungsmit-
telindustrie. Nach diesen grofien Aus-
schligen nach oben verlief die Kurve
der neuen Stellen 2014 etwas flacher,
obschon insgesamt iiber 700 Arbeits-
plitze zusitzlich entstanden. In der
Nahrungsmittelbranche konzentrier-
ten sie sich gleichwohl auf Erweite-
rungen; mit ganz neuen Projekten
rechnet man in dieser Branche bei der
Invest in Mecklenburg-Vorpommern
GmbH wieder fiir 2015. Generell

DAS AQUAKULTUR-NETZWE!

Drehscheibe: Guter Zugang ins Baltikum.

scheint die produzierende Branche et-
was zurtickhaltender bei Investitio-
nen zu sein, glaubt Michael Sturm,
Geschiftsfiihrer der Invest in MV.
Durchaus Chancen sieht er dagegen
beim Einzelhandel: Allein die Edeka-
Gruppe betreibt in ihren sieben Regio-
nalgesellschaften iiber 30 Produkii-
onsbetriebe. Ahnlich ist die Entwick-
lung bei der Rewe. In Mecklenburg-
Vorpommern sind beide Gesellschaf-
ten mit Werken bereits vertreten. Be-
sonders durch die Biindelung inner-

Standorte der Industrie-, Forschungs- und Projektpartner
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Mecklenburg-Vorpommern: .
Nachhaltig investieren und chancenreich agieren.
4 Drehkreuz fiir Nord- und Osteuropdische Mérkte

# Gutes Investitionsklima und attraktive Forderkonditionen

# Vielversprechende Fach- und Fiihrungskrafteperspektiven

halb bestimmter Branchen,
wie etwa in der Stifwarenin-
dustrie oder bei Kaffee
konnten die Unternehmen
aus diesen Segmenten von
einem Netzwerk profitieren
und Synergien nutzen.

Als Branche mit noch
hohem Ausbaupotenzial
sieht Sturm die Aquakultur.
Schon in den vergangenen
Jahren sei dieser Industrie-
zweig intensiv entwickelt
worden. Dazu beigetragen
habe die enge Zusammenar-
beit von Forschungseinrich-
tungen mit Projektpartnern, Indus-
trieunternehmen fiir Energie und An-
lagenbau sowie iiberregionalen Ein-
richtungen. Auch Agrarminister Dr.
Till Backhaus wirbt schon seit Jahren
fiir den Ausbau dieser Branche; das
Institut fiir Fischerei der Landesfor-
schungsanstalt wird seit 2000 mit fi-
nanziellen Mitteln geférdert. Zudem
will sich Mecklenburg-Vorpommern
als attraktiver Logistikstandort positio-
nieren. Dabei verweist Sturm auf die
Rolle des Landes als Drehscheibe fiir
die nordischen Lindern und Osteuro-
pa. Schon jetzt steuere zum Beispiel
der dinische Handelskonzern Dansk
Supermarked seine Logistik fiir Netto
iiber ein Zentrallager in Stavenhagen.
Auch Tchibo und Edeka/Marktkauf
hitten ihre Distribution fiir Nord-
deutschland von Mecklenburg-Vor-
pommern aus organisiert. rb/lz 06-15
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Breites Branchenspektrum

Die Lebensmittelindustrie ist in Meck-
lenburg-Vorpommern nur einer von
vielen Branchenschwerpunkten. Dazu
zahlen auch die Bereiche Erneuerbare
Energien, Automotive sowie Luft- und
Raumfahrt, die Maritime Industrie,
Transport und Logistik, Holz und
Papier sowie Kunststoff, der Touris-
mus, Life Sciences, Services sowie
Maschinenbau und Elektro.

Alles aus der Region

Ludwigsluster argumentieren mit vertikaler Kette

Ludwigslust. Investitions-
programm der Ludwigs-
luster Fleischwaren wird
fortgesetzt

Nach einem Plus beim Ab-
satz- und Umsatz von §
Prozent im vergangenen
Jahr plant die Ludwigslus-
ter Fleisch- und Wurstspe-
zialititen GmbH & Co. KG
fiir das laufende Jahr einen
Zuwachs in gleicher Hohe.
Wie Urte Warncke, Ge-
schiftsfithrerin Vertrieb -
und Marketing, erkldrt, setze das Un-
ternehmen dabei weiterhin auf die
Produkte unter der Marke ,Bio-Lust®.
Das Fleisch dafiir werde aus unmittel-
barer Nihe bezogen. ,,95 Prozent der
Tiere, die wir verarbeiten, stammen
aus Mecklenburg-Vorpommern®, un-
terstreicht der Geschiftsfiihrende Ge-
sellschafter Ulrich Miiller. Beim Roh-
stoff-Einkauf liege die Quote bei rund
70 Prozent.

Kennzeichen des ,Bio-Lust“-Pro-
grammes sei eine geschlossene verti-
kale Kette, die die landwirtschaftli-
chen Betriebe mit eigener Aufzucht
und Schlachtung miteinander verbin-
de. Auch das Biofutter stamme tiber-
wiegend aus eigener Erzeugung und
werde von regionalen Futtermiihlen
produziert, betont Warncke. Das vor
mehr als zehn Jahren mit einem klei-

nan Flaicchenrtiment 1ind einer 1iher-

Nahe: 95 Prozent der Tiere stammen aus der Region.

nationalen Marke aufgebaut worden
und bestehe aus einem umfassenden
Sortiment an Fleisch- und Wurstpro-
dukten fiir die Bedientheke oder das
SB-Regal. Jiingstes Produkt ist ein Ap-
fel-Griebenschmalz im Glas.
Gleichzeitig geht am Standort in
Ludwigslust das Investitionspro-
gramm weiter. Rund 20 Mio. Euro
wurden bereits seit dem Einstieg von
Ulrich Miiller 2003 in die Moderni-
sierung des Werkes gesteckt und die
Produktionsfliche auf etwa 16 ooo qm
ausgebaut. Weitere 3 Mio. Euro sollen
nun in die Energieoptimierung und
die Erweiterung der Produktionsfla-
che um nochmals 1000 qm investiert
werden. Bei ihren Aktivitaten in Mar-
keting und Kommunikation setzt das
Unternehmen auf regelmdfig Aktio-
nen am POS, Werbung in regionalen
Medien im Internet und Social Media
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,Bemiihungen um
den Nachwuchs"

Oliver Schindler, Initiator der Food-
Academy

Dass Lebensmittelhersteller in
eine eigene Akademie zur Aus-
und Weiterbildung investieren, ist
in Deutschland relativ selten. Was
hat Sie dazu bewogen?

Die Erndhrungswirtschaft in Meck-
lenburg-Vorpommern steht ins-
besondere vor der Herausforderung,
ausreichend qualifizierte Nach-
wuchskréfte zu finden. Dies ist zum
einen dem demografischen Wandel
geschuldet, zum anderen der Tatsa-
che, dass die Berufe der Erndh-
rungswirtschaft in ihrer ganzen
Vielfalt bei den Jugendlichen der
Region nur wenig bekannt sind.
Daher sind intensive Bemithungen
um den Nachwuchs sowie eine
fortlaufende Forschung und Ent-
wicklung zur Sicherung qualitativ
hochwertiger Aus- und Weiter-
bildungsmaglichkeiten von be-
sonderer Bedeutung. Um diese
Aufgaben zu bewaltigen, miissen wir
unsere Interessen biindeln. Wir
brauchen ein gemeinsames Sprach-
rohr der Branche, damit gute |deen
Gehoér finden und im Ergebnis auch
praktisch umgesetzt werden kénnen.

Wie soll diese Akademie in der
Praxis funktionieren?

Die Food Academy bildet fiir die
Unternehmen der Lebensmittel-
herstellung eine Kommunikations-
und Informationsplattform zum
Austausch von Ideen und zum Aus-
bau von Netzwerken. Sie organisiert
dariiber hinaus Weiterbildungen fiir
Mitarbeiter und setzt sich fiir eine
verbesserte Ausbildung der Aus-
zubildenden in der Erndhrungswirt-
schaft ein. Die Food Academy ver-
steht sich im Rahmen der Aus-und
Weiterbildung zurzeit als ,Virtuelle
Akademie". Das bedeutet, die Wei-
terbildung findet genau dort statt,
wo sie gebraucht wird. Sie nutzt
dabei vorhandene Strukturen —
sowohl raumlich als auch bildungs-
technisch. Auf einen festen Ort mit
laufenden Kosten wird somit be-
wusst verzichtet. AuBerdem koope-
riert die Academy mit den bestehen-
den Schulen und etablierten Bil-
dungstragern.

Wie weit sind Sie damit?

Zurzeit bearbeitet die Food Academy
drei Schwerpunkte. Zum einen soll
die Ausbildung insgesamt verbessert
werden. Hierzu sind wir an die
Berufsschulen und IHK vor Ort
herangetreten und haben gute
Signale fiir eine weiterfiihrende
Zusammenarbeit erhalten. Im Rah-
men eines ebenfalls unter dem Dach
der Food Academy gegriindeten
Aushilderkreises erfolgt heute schon
ein intensiver Erfahrungsaustausch.
Zum anderen soll die Weiterqualifi-
kation vor Ort intensiviert werden.
Das Qualifizierungs-Programm ,FiT
- Fihren im Team" fiir Fithrungs-
krafte in Produktion und Technik ist
bereits gestartet. Und schlieBlich gilt
es, das Image der Branche intensiver
und positiv wahrnehmbar zu ma-
chen. Insbesondere ist auch die
Forcierung der politischen Wahr-
nehmung der bestehenden Probleme
von zentraler Bedeutung. Ein in-
teariertes Kommunikationskonzept



